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Nyheder

DERFOR GAR VI SOLO

CIC er gaet solo. Skellet mellem udlejningsfilm og kebefilm er principielt ophaevet (omend ilce
hvad priser angar), og CIC vil fremover sta uden for Foreningen af Danske Videogramdistribu-
torer, fordi foreningen ikkce rummer plads til den dispositionsfrihed, som CIC gnsker. Direlktor
Bent Rasmussen forklarer hvorfor.

- Vores skridt er en lo-
gisk konsekvens af ud-
viklingen pa markedet i
Danmark, forklarer
Bent Rasmussen, CIC
Danmark. - Vi tror ikke
pato kassetter til to for-
skellige priser. Vi tror
paen liberalisering, der
gor den omfattende
kontrol, vi tidligere har
kendt, umoderne.

- For ca. et ar siden
indferte vi et automa-
tisk prisfald pa udlej-
ningsfilmene, nar de
blev udsendt pa sell-
thru. Det medforte, at
lageret hurtigt blev
tomt for bagkatalogtit-
ler. Der var imidlertid
fortsat interesse for he-
le vort titelregister, der
findes pa sell-thru, sa
nu giver vi adgang til
forhandlerne til at kebe
disse film med henblik
pa udlejning.

Fordele og
ulemper
- Vi mener, at dette ab-

ner mange muligheder
for forhandlerne, mens
vi kun opfatter ulem-
perne som teoretiske.

Forst og fremmest
teenker man pa, at for-
handlerne nu uden
problemer kan seelge
alle CIC-titler til de
kunder, der matte on-
ske det. De kan altid fa
en ny film, hvis der sta-
dig er udlejning i den.
Der bliver saledes fri
konkurrence mellem de
egentlige kebefilm-bu-
tikker og de traditionel-
le videoforhandlere.
Kunden far samtidig
valget mellem to mader
at se video pa: Kunden
kan frit veelge mellem at
kobe og leje.

Hvad andre butik-
kers mulighed for at
udleje de "billige" kobe-
film angar, sa traekker
Bent Rasmussen pa
skuldrene. Det er fri
konkurrence. Videofor -
handlerne prgver jo og-
sa at tjene penge pa at

FUT |
KAMPAGNEN

Video-Ringen i Helsin-
gor tog handsken op, da
CIC opfordrede til at
gore noget ekstra ud af
"Backdraft - Flamme-
hav". Man slog sig sam-
men med Falck og fik
arrangeret en flot ud-
stilling i butikken, der
da ogsa blev behgrigt
omtalt i lokalpressen.

eo-Ringen, Sct. Annagade 43, har med hjz|
Isingor skabt en flot udstilling om den n]
. (Foto: Lars )

om brandmandenes hve|
a|

Filmens historie handl
om to sgnner, spillet af Kuf
Russell og William Baldwi|
af en Chicago-brandman|
der omkom i flammerne. I}
bliver begge brandman|
men de har problemer mq
at leve op til faderens forb)
lede og, mere action-prd
get, med en serdeles ondq
tet ildspasatter.

hicagos brandkorps er em-
for instruktgren Ron Ho-

d’s mesterlige og fano-

It flotte film »Flamme-
der nu »e*

seelge kioskvarer. Han
papeger, at grenthand-
leren i ovrigt altid har
haft mulighed for at
konkurrere med video-

forhandleren. Han
skulle blot have et vide-
ogramnumimer.

CIC og FDV

CIC har egentlig ikke
haft noget gnske om at
komme til at sta uden
for Foreningen af Dan-
ske Videogramdistri-
butgrer. Da CIC ikke
overtog selskabet Es-
selte Video og dermed
medlemskabet af FDV,
men kun aktiviteterne i
selskabet, stod CIC i
foraret overfor at skulle
spge medlemskab. Der
var en del ting, der forst
skulle pa plads, sa Bent
Rasmussen har "siddet
med" ved mgderne ind-
til nu i forventning om
et senere medlemskab.
Da synspunkterne hos
FDV og CIC ikke er for-
enelige, har man sa
valgt at sta uden for.

- Jeg synes, det er en
skam, men sadan er

90’ernes videomar-
ked ligner iklke 80’er-
nes, mener Bent Ras-
mussen, CIC. Derfor
tor man give spillet frit
for forhandlerne, nar
det geelder valget mel-
lem af udleje og sael-

ge.

det, siger Bent Ras-
mussen. - For mig at se
er det en uholdbar situ-
ation, at man nu har en
brancheforening uden
(&[0

- Vi kan ikke seette
udviklingen i sta, fort-
seaetter han. - 90'erne er
anderledes end 8O0'er-
ne. Det var et etable-
rings-arti, der ngdven-
diggjorde en stram sty-
ring af markedet. I
90'erne er branchen
blevet stueren, hvor al-
le forsgger af fore en
serigs forretning.

Derfor ter CIC altsa
slippe tgjlerne og give
forhandlerne mulighed
for at behandle filmene,
som de vil. Og sadan at
de tjener flest penge.

- Det er pa tide, at vi
begynder at se forhand-
lerne som samarbejds-
partnere frem for bare
nogen, vi skal hente
penge op af lommen pa,
slutter Bent Rasmus-
sen. - Det drejer sig om
salget ud af butikken.
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